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โครงการ/กิจกรรม ผลการดำเนินงาน 
งบประมาณ 

ที่ได้รับจัดสรร 
(บาท) 

ผลการใช้จ่าย
งบประมาณ 

(บาท) 

ระยะเวลาดำเนินการ 

ไตรมาส 1 ไตรมาส 2 ไตรมาส 3 ไตรมาส 4 

1. โครงการยกระดับความสามารถ
และสร้างความพร้อมของบุคลากร
เพื่อรองรับการเป็นรัฐบาลดิจิทัล 

 กรมฯ ได้ส่งบุคลากรเข้ารับการอบรมหลักสูตรสำคัญ
ตามที่สำนักงานพัฒนารัฐบาลดิจิทัล (สพร.) กำหนด
เสร็จสิ้นแล้ว จำนวน 12 หลักสูตร ดังนี้ 

1. GDPO หลักสูตรเจ้าหน้าที่คุ ้มครองข้อมูล
ส่วนบุคคลภาครัฐ รุ่นที่ 9 และ 10 (3 ราย)  

2. DGA 102 หลักสูตรการใช้เครื ่องมือดิจิทัล
เพื่อการทำงาน (4 ราย)  

3. DGA 201 หลักสูตรกฎหมายดิจิทัลมาตรฐาน
และหลักปฏิบัติที่ดีด้านดิจิทัลสำหรับบุคลากรภาครัฐ 
รุ่นที่ 1 (1 ราย) 

4. DGA 204 หลักสูตรกฎหมายคุ้มครองข้อมูล
ส่วนบุคคลสำหรับผู้ปฏิบัติงานภาครัฐ รุ่นที่ 2 (4 ราย) 

5. DGA 202 หลักสูตรการปฏิบัติตามกฎหมาย
และมาตรฐานด้านดิจิทัล (2 ราย)  

๖. DGA 103 หลักสูตรการจัดการข้อมูลเปิดภาครัฐ
และการเชื่อมโยงข้อมูลข้ามหน่วยงานภาครัฐ (7 ราย)  

7. DGA 307 หลักสูตรการบริหารจัดการการบรกิาร
เทคโนโลยีสารสนเทศภายในองค์กร (2 ราย) 

8. DGA 502 หลักสูตรการบริหารโครงการดจิทิัล 
รุ่นที่ 1 (3 ราย)  

350,000  350,000 
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โครงการ/กิจกรรม ผลการดำเนินงาน 
งบประมาณ 

ที่ได้รับจัดสรร 
(บาท) 

ผลการใช้จ่าย
งบประมาณ 

(บาท) 

ระยะเวลาดำเนินการ 

ไตรมาส 1 ไตรมาส 2 ไตรมาส 3 ไตรมาส 4 

9. DGA 402 หลักสูตรการออกแบบบริการดิจิทัล
ภาครัฐ (1 ราย)  

10. DGA 306 หลักสูตรเทคนิคการวิเคราะห์ข้อมูล 
รุ่นที่ 1 (2 ราย)  

11. DGA 104 หลักสูตรความมั่นคงปลอดภัย
ไซเบอร์พื้นฐาน รุ่นที่ 2 (2 ราย)  

12. DGA 308 หลักสูตรการพัฒนาซอฟต์แวร์สำหรบั
การบริการด้านดิจิทัลภาครัฐ รุ่นที่ 1 และ 2 (2 ราย)  

2. โครงการส่งเสริมตลาดและ
ประชาสัมพันธ์ข้าวอินทรีย์ไทย 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

1. การจัดคณะผู ้แทนการค้าเดินทางไปเจรจา
ขยายตลาดและกระชับความสัมพันธ์ทางการค้า
และการเข้าร่วมงานแสดงสินค้า BIOFACH 2025 
ณ สหพันธ์สาธารณรัฐเยอรมนี และสาธารณรัฐอิตาลี 
  1.1 กรมฯ ได้จัดคณะผู้แทนการค้าเดินทางไป
เจรจาขยายตลาดและกระชับความสัมพันธ์ทางการค้า 
ณ สหพันธ์สาธารณรัฐเยอรมนี และสาธารณรัฐอิตาลี 
โดยมีกิจกรรมสำคัญ ดังนี้ 

 1.1) การจัดกิจกรรมรณรงค์การบรโิภค
ข้าวอินทรีย์ไทย “Healthy Life by Thai Organic Rice” 
ร่วมกับร้าน Aroydee Thai Küche ร้านอาหารไทย
ที่ได้รับตราสัญลักษณ์ Thai SELECT ณ เมืองวีสบาเดิน 
สหพันธ์สาธารณรัฐเยอรมนี โดยมีผู้นำเข้า Influencers 
และสื่อมวลชนท้องถิ่นเข้าร่วมกิจกรรมฯ กว่า 20 ราย 

12,000,000  11,182,510.41  
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โครงการ/กิจกรรม ผลการดำเนินงาน 
งบประมาณ 

ที่ได้รับจัดสรร 
(บาท) 

ผลการใช้จ่าย
งบประมาณ 

(บาท) 

ระยะเวลาดำเนินการ 

ไตรมาส 1 ไตรมาส 2 ไตรมาส 3 ไตรมาส 4 

  1.2) การพบปะหารือกับผู้นำเข้าข้าว
รายสำคัญและร้านค้าปลีก/ซูเปอร์มาร์เก็ตในสหพันธ์
สาธารณรัฐเยอรมนี อาทิ Tran Soan Wiesbaden Asia 
Markt, Denns BioMarkt แ ล ะ  Go Asia Asien 
Supermarkt และสาธารณรัฐอิตาลี อาทิ Uniontrade 
S.P.A., CPF Europe S.A. Filiale Italiana, Tang Food 
Market, Kathay และ NaturaSì เพื่อแลกเปลี่ยน/หารือ
ข้อมูลที่เป็นประโยชน์เกี่ยวกับสถานการณ์ตลาดข้าว 
แนวโน้มการบริโภคข้าวไทยในยุโรป รวมถึงโอกาสใน
การขยายตลาดข้าวไทยและข้าวอินทรีย์ไทยในอนาคต 
  1.3) การพบปะหารือกับบริษัท Bioagricert 
S.r.l. Unipersonale หน่วยงานเอกชนรับรองเกษตรอินทรีย์
ระหว่างประเทศ โดยได้แลกเปลี ่ยนข้อมูลสำคัญ 
รวมถึงกฎระเบ ียบใหม่ของสหภาพยุโรป (EU) 
เกี ่ยวกับสินค้าเกษตรอินทรีย์ และความร่วมมือ
ระหว่างกันเพื่อผลักดันการรับรองสินค้าข้าวอินทรีย์
ในประเทศไทยให้เพิ่มมากขึ้น รวมทั้งการฝึกอบรม
และให้ความรู้แก่กลุ่มเกษตรกร เพื่อสร้างความเข้าใจ
ที่ถูกต้องเกี ่ยวกับการรับรองข้าวอินทรีย์ไทยเพื่อ
ส่งออกไปตลาดโลก ซึ่งจะมีส่วนสำคัญในการส่งเสรมิ 
เพิ่มศักยภาพของข้าวอินทรีย์ไทย และยกระดับ
ขีดความสามารถในการแข่งขันของข้าวไทยในอนาคต 
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โครงการ/กิจกรรม ผลการดำเนินงาน 
งบประมาณ 

ที่ได้รับจัดสรร 
(บาท) 

ผลการใช้จ่าย
งบประมาณ 

(บาท) 

ระยะเวลาดำเนินการ 

ไตรมาส 1 ไตรมาส 2 ไตรมาส 3 ไตรมาส 4 

 1.2 กรมฯ ได้จัดกิจกรรมประชาสัมพันธ์
ข้าวอินทรีย์และผลิตภัณฑ์ข้าวอินทรีย์ของไทยในงาน
แสดงสินค้าเกษตรอินทรีย์นานาชาติ BIOFACH 2025 
ณ เมืองนูเรมเบิร์ก สหพันธ์สาธารณรัฐเยอรมนี  
เพื่อประชาสัมพันธ์/สร้างการรับรู้เกี่ยวกับข้าวอินทรีย์ไทย
และผลิตภัณฑ์ข้าวอินทรีย์ของไทย โดยเฉพาะด้านคุณภาพ 
มาตรฐาน ความหลากหลาย และความปลอดภัย 
รวมถึงเครื่องหมายรับรองข้าวหอมมะลิไทยให้เป็นที่รู้จัก
ในต่างประเทศเพิ่มขึ้น ช่วยสร้างโอกาสทางการค้า
ให้กับผู้ประกอบการข้าวอินทรีย์ไทยในการขยาย
การส่งออก โดยภายในบูธ มีกิจกรรมสำคัญประกอบด้วย 
(๑) การจัดนิทรรศการ (๒) การจัดแสดงตัวอย่างสินค้า
ข้าวอินทรีย์และผลิตภัณฑ์ข้าวอินทรีย์ของไทย  
(๓) การเจรจาธุรกิจการค้า (Business Matching) ระหว่าง
ผู้ประกอบการข้าวอินทรีย์ไทยที่ เข้าร่วมออกบูธ 
กับผู้นำเข้า ผู้ค้า ผู้จัดจำหน่ายในต่างประเทศ และ 
(๔) สาธิตการปรุงอาหารจากข้าวอินทรีย์ไทย โดย
ร้านอาหารไทยที่ได้รับตราสัญลักษณ์ Thai SELECT 
ซึ่งตลอดการจัดงานมีผู้สนใจเข้าเยี่ยมชมบูธของกรมฯ 
กว่า 2,600 ราย และผลการเจรจาธุรกิจการค้า
เกิดมูลค่าคำสั่งซื้อทันทีในงานกว่า 39 ล้านบาท และ
คาดว่าภายใน 1 ปี จะมีมูลค่าคำสั่งซื้อกว่า 127 ล้านบาท 
รวม 166 ล้านบาท 
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โครงการ/กิจกรรม ผลการดำเนินงาน 
งบประมาณ 

ที่ได้รับจัดสรร 
(บาท) 

ผลการใช้จ่าย
งบประมาณ 

(บาท) 

ระยะเวลาดำเนินการ 

ไตรมาส 1 ไตรมาส 2 ไตรมาส 3 ไตรมาส 4 

2. การจัดคณะผู ้แทนการค้าเดินทางไปเจรจา
ขยายตลาดและกระชับความสัมพันธ์ทางการค้าและ
การเข้าร่วมงานแสดงสินค้า Natural Products Expo 
West (NPEW) 2025 ณ ประเทศสหรัฐอเมริกา 

 2.1 กิจกรรมเจรจาขยายตลาดและกระชับ
ความสัมพันธ์ทางการค้า ณ ประเทศสหรัฐอเมริกา 
ประกอบด้วย 

1.1) การจัดกิจกรรมรณรงค์บริโภคข้าว
อินทรีย ์ไทย “Healthy Life by Thai Organic Rice” 
ร่วมกับร้านอาหารไทยที่ได้รับตราสัญลักษณ์ Thai 
SELECT (ร้าน Subhannahong Royal Thai Cuisine) 
ในนครลอสแอนเจลิส โดยมีผู้นำเข้า สื่อ และ Influencers 
ท้องถิ่นเข้าร่วมกิจกรรมกว่า 30 ราย 

1.2) การมอบเกียรติบัตรเครื่องหมาย
รับรองข้าวหอมมะลิไทย (ตราเขียว) ให้กับรา้นอาหารไทย 
(ร้าน Subhannahong Royal Thai Cuisine และ
ร้าน Saladang Garden) เพื่อรับรองว่าทั้งสองร้าน
ให้บริการข้าวหอมมะลิที่ผ่านการตรวจสอบคุณภาพ
มาตรฐานจากประเทศไทยอย่างแท้จริงและเพื่อส่งเสริม/
ประชาสัมพันธ์เครื่องหมายตราเขียวให้เป็นที่รู้จัก
ในตลาดต่างประเทศ 
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โครงการ/กิจกรรม ผลการดำเนินงาน 
งบประมาณ 

ที่ได้รับจัดสรร 
(บาท) 

ผลการใช้จ่าย
งบประมาณ 

(บาท) 

ระยะเวลาดำเนินการ 

ไตรมาส 1 ไตรมาส 2 ไตรมาส 3 ไตรมาส 4 

1.3) การพบปะหารือกับผู้นำเข้าข้าว
รายสำคัญของไทยในมลรัฐแคลิเฟอร์เนีย (บริษัท  
Sun Lee, Inc และบร ิษ ัท Golden Star Trading, Inc) 
เพื่อผลักดันให้มีการนำเข้าข้าวเพิ่มขึ้น และสร้าง
ความร่วมมือในการทำกิจกรรมส่งเสริมตลาด กระตุ้น
ยอดขายตลาดข้าวไทยในสหรัฐฯ รวมทั้งแลกเปลี่ยน
ข้อมูลที่เป็นประโยชน์เกี่ยวกับสถานการณ์ตลาดข้าว 
แนวโน้มการบริโภคข้าวไทยในสหรัฐฯ และข้อเสนอแนะ
ในการขยายตลาดข้าวไทย นอกจากนี้ ได้หารือกับ
บริษัท FoodChain ID ผู้ให้บริการตรวจรับรองสินค้า
เกษตรอินทรีย์ที่ได้รับการรับรองจาก USDA เกี่ยวกับ
ความร่วมมือในการช่วยผลักดันการรับรองสินค้าข้าว
อินทรีย์ในประเทศไทย โดยเฉพาะแก่กลุ่มวิสาหกิจ
ชุมชนและผู้ประกอบการรายย่อย 

 2.2 กิจกรรมประชาสัมพันธ์ข้าวอินทรีย์และ
ผลิตภัณฑ์ข้าวอินทรีย์ของไทยในงานแสดงสินค้า 
Natural Products Expo West (NPEW) 2 0 2 5  
ณ เมืองอนาไฮม์ ประเทศสหรัฐอเมริกา เพื่อประชาสัมพนัธ์/
สร้างการรับรู้เกี่ยวกับข้าวอินทรีย์ไทยและผลิตภัณฑ์
ข้าวอินทรีย์ของไทย โดยเฉพาะด้านคุณภาพ มาตรฐาน 
ความหลากหลายและความปลอดภ ัย รวมถึง
เครื่องหมายรับรองข้าวหอมมะลิไทยให้เป็นที่รู้จักเพิ่มขึ้น 
ช่วยสร้างโอกาสทางการค้าให้กับผู้ประกอบการ
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โครงการ/กิจกรรม ผลการดำเนินงาน 
งบประมาณ 

ที่ได้รับจัดสรร 
(บาท) 

ผลการใช้จ่าย
งบประมาณ 

(บาท) 

ระยะเวลาดำเนินการ 

ไตรมาส 1 ไตรมาส 2 ไตรมาส 3 ไตรมาส 4 

ข้าวอินทรีย์ไทยในการขยายการส่งออก โดยภายในบูธ 
ประกอบด้วยกิจกรรม (1) การจัดนิทรรศการ  
(2) จัดแสดงตัวอย่างสินค้าข้าวอินทรีย์และผลิตภัณฑ์
ข้าวอินทรีย์ของไทย (3) เจรจาธุรกิจ (Business 
Matching) ระหว่างผู้ประกอบการข้าวอินทรีย์ไทย
กับผู้นำเข้า ผู ้ค้า ผู ้จัดจำหน่ายในต่างประเทศ 
และ (4) สาธิตการปรุงอาหารจากข้าวอินทรีย์ไทย 
โดยร้านอาหาร Thai SELECT ซึ่งตลอดงานมีผู้สนใจ
เข้าเยี่ยมชมบูธกว่า 2,200 ราย เกิดมูลค่าคำสั่งซื้อ
จากการเจรจาธุรกิจภายในงานทันทีกว่า 48 ล้านบาท และ
คาดว่าภายใน 1 ปี จะมีมูลค่าคำสั่งซื้อกว่า 105 ล้านบาท 
(รวม 153 ล้านบาท) 

3. การจัดกิจกรรมรณรงค์การบริโภคข้าวอินทรีย์ไทย 
“Healthy Life by Thai Organic Rice” 

3.1 กิจกรรม “Healthy Life by Thai Organic 
Rice” ร่วมกับร้านอาหารไทย (ที่ได้รับตราสัญลักษณ์ 
Thai SELECT หรือร้านอาหารไทยอื่น ๆ ) เพื่อเผยแพร่/
ประชาสัมพันธ์ภาพลักษณ์ที่ดีและเสริมสร้างการรับรู้
เกี ่ยวกับคุณภาพ มาตรฐาน ความปลอดภัยและ
ความหลากหลายของสินค้าข้าวอินทรีย์ไทยให้เป็นที่รู้จัก 
ตลอดจนกระตุ ้นให้เกิดความต้องการบริโภคข้าว
อินทรีย์ไทยในตลาดต่างประเทศเพิ่มมากขึ้น รวม 2 ครั้ง 
ร่วมกับร้าน Aroydee Thai Küche ณ เมืองวีสบาเดิน 
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โครงการ/กิจกรรม ผลการดำเนินงาน 
งบประมาณ 

ที่ได้รับจัดสรร 
(บาท) 

ผลการใช้จ่าย
งบประมาณ 

(บาท) 

ระยะเวลาดำเนินการ 

ไตรมาส 1 ไตรมาส 2 ไตรมาส 3 ไตรมาส 4 

สหพันธ์สาธารณรัฐเยอรมนี (ผู้เข้าร่วมกิจกรรมฯ กว่า 
20 ราย) และร่วมกับร้าน Subhannahong Royal 
Thai Cuisine ณ นครลอสแอนเจลิส ประเทศสหรัฐฯ 
(ผู้เข้าร่วมกิจกรรมฯ กว่า 30 ราย) 

3.2 กิจกรรมประชาสัมพันธ์ข้าวอินทรีย์ไทย
ร่วมกับ Key Influencers ที่มีชื่อเสียงและเหมาะสม
ผ่านสื่อโซเชียลมีเดีย และการผลิตสื่อประชาสัมพันธ์
เกี่ยวกับข้าวอินทรีย์ไทย กรมฯ ได้ดำเนินการจัดกิจกรรม
ประชาสัมพันธ์ข้าวอินทรีย์ไทยในรูปแบบการสื่อสาร
ผ่านทาง Key Influencers จำนวน 5 คน บนสื่อสังคมออนไลน์
ของ Key Influencers และเฟสบุ๊คเพจ Think Rice 
Think Thailand โดยดำเนินกิจกรรมผ่านการนำเสนอ 
3 รูปแบบ ได้แก่ 

1.1) การรีวิวและแชร์ประสบการณ์
เกี่ยวกับข้าวอินทรีย์ไทย เพื่อสะท้อนถึงความรู้สึก
ในการรับประทานข้าวอินทรีย์ไทย 

1.2) การสร้างคอนเทนต์ทำอาหารที่เนน้
การใช้ข้าวอินทรีย์เป็นวัตถุดิบในการประกอบอาหาร 
เพื่อสะท้อนให้ผู้ชมได้เห็นถึงความหลากหลายและ
ความยืดหยุ ่นของข้าวอินทรีย์ไทยในการนำไปใช้
ประกอบอาหารทั้งในบริบทของอาหารไทยดั้งเดิม 
อาหารฟิวชัน และอาหารต่างประเทศ 
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โครงการ/กิจกรรม ผลการดำเนินงาน 
งบประมาณ 

ที่ได้รับจัดสรร 
(บาท) 

ผลการใช้จ่าย
งบประมาณ 

(บาท) 

ระยะเวลาดำเนินการ 

ไตรมาส 1 ไตรมาส 2 ไตรมาส 3 ไตรมาส 4 

1.3) การจ ัดก ิจกรรมประกวดข ้าว
อินทรีย์ไทย เพื่อเปิดโอกาสให้ผู้ติดตาม Key Influencers 
เข้ามามีส่วนร่วม โดยการแบ่งปันเมนูอาหารจาก
ข้าวอินทรีย์ไทยผ่านการโพสต์ลงบนโซเชียลมีเดีย
ของตนเอง และผู้ที่ชนะในแต่ละรอบกิจกรรมจะได้รับ 
Gift Voucher ม ูลค ่า 100 ดอลลาร ์สหร ัฐ  เพื่อ
รับประทานอาหารที่ร้านอาหาร Thai SELECT 

ทั้งนี้ การจัดกิจกรรมดังกล่าวได้รับผลตอบรับ
เป ็นอย ่างด ี  โดยม ียอดว ิ วการร ับชมว ิด ี โอกว่ า 
2,062,350 วิว และมีผู้เข้าร่วมกิจกรรมกว่า 68 ราย 

นอกจากนี้ กรมฯ ได้ดำเนินการผลิตสื่อประชาสมัพันธ์
ข้าวอินทรีย์ไทยในรูปแบบต่าง ๆ ทั้งออนไลน์และ
ออฟไลน์ ได้แก่ คลิปวิดีโอ แผ่นพับ โปสเตอร์ อินโฟ
กราฟิกส์ และสื่ออ่ืน ๆ ที่อยู่ในรูปแบบอิเล็กทรอนิกส์ 
อาทิ QR Code  โดยมีเนื ้อหาครอบคลุม 4 ภาษา 
ได้แก่ ไทย อังกฤษ เยอรมัน และฝรั่งเศส เพื่อสื่อสาร
ข ้อเท ็จจร ิงท ี ่น ่าสนใจเก ี ่ยวก ับข ้าวอินทรีย ์ไทย 
คุณประโยชน์ รวมถึงกระบวนการผลิตและการรับรอง
มาตราฐานออร์แกนิคของข้าวอินทรีย์ไทย 

3. โครงการขับเคลื่อน Soft Power 
ด้วยเครื่องหมายรับรองข้าวหอม
มะลิไทยยกระดับห่วงโซ่คุณค่า
การค้าข้าวหอมมะลิไทยในตลาดโลก 

 1. การยื่นต่ออายุเครื่องหมายรับรองข้าวหอมมะลิไทย/
เครื่องหมายการค้า “HOM MALI” ใน 7 ประเทศ/แห่ง 
ได้แก่ ปากีสถาน โปรตุเกส เม็กซิโก จอร์แดน จีน เกาหลีใต้ 
และไต้หวัน และการยื่นเอกสารที่เกี่ยวข้องเพิ่มเติม

8,568,000 
 
 

 

4,975,424.49 
  

หมายเหตุ  ส่งคืน 
3,592,575.51 บาท 
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โครงการ/กิจกรรม ผลการดำเนินงาน 
งบประมาณ 

ที่ได้รับจัดสรร 
(บาท) 

ผลการใช้จ่าย
งบประมาณ 

(บาท) 

ระยะเวลาดำเนินการ 

ไตรมาส 1 ไตรมาส 2 ไตรมาส 3 ไตรมาส 4 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

เพื่อประกอบการต่ออายุเครื่องหมายฯ ใน 2 ประเทศ 
ได้แก่ สหรัฐอเมริกา และฟิลิปปินส์ 
 2. การยื ่นจดทะเบียนเครื่องหมายรับรองข้าว
หอมมะลิไทยใน 4 ประเทศ/กลุ ่มประเทศ ได้แก่ 
ฟิลิปปินส์ คูเวต สหรัฐอาหรับเอมิเรตส์ และ OAPI 
 3. ดำเนินกิจกรรมส่งเสริมและสร้างความรับรู้
ตราเครื่องหมายฯ ณ ประเทศสหรัฐอเมริกา ประกอบด้วย 
(1) การพบปะหารือผู้นำเข้าเพื่อกระชับความสัมพันธ์
ทางการค้า (2) การเข้าร่วมงานแสดงสินค้า Natural 
Products Expo West (NPEW) 2025 เพื่อสร้างการรับรู้
ในตราเครื่องหมายฯ และ (3) การเชิญชวนผู้ประกอบการ
ร้านอาหารไทยในสหรัฐอเมริกา (ลอสแอนเจลิส) 
มาขอใช้เครื่องหมายรับรองฯ เพื่อรับรองว่าร้านอาหาร
ที่มีเครื่องหมายรับรองฯ นี้ เป็นร้านที่ให้บริการข้าว
หอมมะลิไทยที่ผ่านการตรวจสอบคุณภาพมาตรฐาน
จากประเทศไทยอย่างแท้จริง โดยมีร้านอาหารไทย
เข้าร่วม จำนวนทั้งสิ้น 14 ร้าน 
 4. ดำเนินกิจกรรมส่งเสริมและสร้างความรับรู้ 
ตราเครื่องหมายฯ ณ ราชอาณาจักรสเปน ประกอบดว้ย 
(1) การพบปะหารือผู้นำเข้าเพื่อกระชับความสัมพันธ์
ทางการค้า (2) การเชิญชวนผู้ประกอบการร้านอาหารไทย
ในราชอาณาจักรสเปน มาขอใช้เคร่ืองหมายรับรองฯ 
เพื่อรับรองว่าร้านอาหารที่มีเครื่องหมายรับรองฯ นี้ 
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โครงการ/กิจกรรม ผลการดำเนินงาน 
งบประมาณ 

ที่ได้รับจัดสรร 
(บาท) 

ผลการใช้จ่าย
งบประมาณ 

(บาท) 

ระยะเวลาดำเนินการ 

ไตรมาส 1 ไตรมาส 2 ไตรมาส 3 ไตรมาส 4 

 
 
 
 
 

 

เป็นร้านที่ให้บริการข้าวหอมมะลิไทยที่ผ่านการตรวจสอบ
คุณภาพ มาตรฐานจากประเทศไทยอย่างแท้จริง 
โดยมีร้านอาหารไทยเข้าร่วม จำนวนทั้งสิ้น 14 ร้าน 
 5. จัดทำสื่อประชาสัมพันธ์ และจา้งผู้เชี่ยวชาญดา้น 
Social Commerce เพื่อประชาสัมพันธ์เครื่องหมาย
รับรองข้าวหอมมะลิไทยทั้งในและต่างประเทศ 

4. โครงการสร้างเครือข่ายและ
ยกระดับขีดความสามารถใน
การแข่งขันเพื่อผลักดันมูลค่าเพิ่ม
ภาคการผลิต การค้า และการลงทนุ 

   

    

 กิจกรรม: เสริมสร้างศักยภาพ
สินค้าเกษตรนวัตกรรมไทย 
 

นำผู้ประกอบการสินค้าเกษตรนวัตกรรมประเภท
อาหารที่มีศักยภาพ จำนวน 12 ราย เข้าร่วมกิจกรรม
ส่งเสริมภาพลักษณ์และการตระหนักรู้สินค้าเกษตร
นว ัตกรรมไทยส ู ่ตลาดสากล ในงาน THAIFEX - 
ANUGA ASIA 2025  ณ ศูนย์แสดงสินค้าและ
การประชุมอิมแพ็ค เมืองทองธานี ทั้งนี้ กิจกรรมดังกล่าว 
เกิดมูลค่าการค้ารวมทั้งสิ้น 85.80 ล้านบาท 

2,000,000  1,535,000 

    

 กิจกรรม: สร้างความเข้มแข็ง
ด้านการตลาดให้กับผู้ประกอบการ
ส ินค ้ า เกษตรนว ั ตกรรมไทย 
ภายใต้งาน “Agri Plus Expo” 

 นำผู้ประกอบการที่ได้รับรางวลั Agri Plus Award 
และผู ้ประกอบการในเครือข่ายของกรมการค้า
ต่างประเทศ จำนวน 80 บริษัท ออกบูธจำหน่าย
สินค้าภายในงานแสดงสินค้าเกษตรนวัตกรรมไทย 
“Agri Plus Expo 2025” ณ Hall 8 ศูนย์แสดง
สินค้าและการประชุมอิมแพ็ค เมืองทองธานี   

8,956,000  8,770,000 
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โครงการ/กิจกรรม ผลการดำเนินงาน 
งบประมาณ 

ที่ได้รับจัดสรร 
(บาท) 

ผลการใช้จ่าย
งบประมาณ 

(บาท) 

ระยะเวลาดำเนินการ 

ไตรมาส 1 ไตรมาส 2 ไตรมาส 3 ไตรมาส 4 

 ทั้งนี้ กิจกรรมดังกล่าว เกิดมูลค่าการค้ารวมทั้งสิ้น 
123.77 ล้านบาท ประกอบด้วยมูลค่าซ ื ้อขาย
ภายในงาน 1.92 ล้านบาท และคาดการณ์มูลค่า
การเจรจาการค้าภายใน 1 ปี 121.85 ล้านบาท 

  

   

 

 กิจกรรม: ขับเคลื่อนการขยาย
ตลาดส่งออกสินค้ามันสำปะหลัง 
และสินค้าแปรรูปจากมันสำปะหลัง
ไปยังตลาดต่างประเทศ 

1. จัดคณะเดินทางทั้งภาครัฐและภาคเอกชนไป
ร่วมประชุมหารือ การเจรจาจับคู ่ธ ุรกิจ การลงนาม
บันทึกความเข้าใจ (MOU) และสัญญาซื้อขายสินค้า
ม ันสำปะหล ังระหว ่างผ ู ้ประกอบการไทยและ
ผู ้ประกอบการจีน สามารถสร้างความต้องการซื้อ 
(Demand) ล่วงหน้าให้กับมันสำปะหลังไทยได้ถึง 
980,000 ตัน สามารถดูดซับหัวมันสดในประเทศได้กว่า 
2.96 ล้านตัน โดยมีรายละเอียด ดังนี้ 

1) ลงนาม MOU ปริมาณ 440,000 ตัน 
คิดเป็นปริมาณหัวมันสด 1.68 ล้านตัน ณ นครเซี่ยงไฮ้
และนครเฉิงตู สาธารณรัฐประชาชนจีน 

2) ลงนาม MOU และสัญญาซื ้อขาย ปริมาณ 
540,000 ตัน คิดเป็นหัวมันสด 1.28 ล้านตัน 
ณ ประเทศไทย  
 2. จัดคณะเดินทางไปขับเคลื่อนการขยายตลาด
ส่งออกสินค้ามันสำปะหลังและสินค้าแปรรูปจาก
มันสำปะหลังไปยังตลาดต่างประเทศ ณ กรุงริยาด 
และ เมืองเจดดาห์ ประเทศซาอุดีอาระเบีย โดยนำ
คณะผู้แทนภาครัฐและเอกชนเข้าพบผู้ประกอบการ

3,000,000 2,216,815.22 
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โครงการ/กิจกรรม ผลการดำเนินงาน 
งบประมาณ 

ที่ได้รับจัดสรร 
(บาท) 

ผลการใช้จ่าย
งบประมาณ 

(บาท) 

ระยะเวลาดำเนินการ 

ไตรมาส 1 ไตรมาส 2 ไตรมาส 3 ไตรมาส 4 

ที ่ม ีศักยภาพในซาอุดีอาระเบีย (Trade Mission) 
ประชุมหารือและเจรจาผลักดันส่ งออกสินค้า
มันสำปะหลัง รวมถึงสร้างองค์ความรู้เกี่ยวกับการนำ
มันสำปะหลังไปใช้ในอุตสาหกรรมอาหารสัตว์ โดย
ได้มีการเจรจาหารือกับผู้ประกอบการอาหารสัตว์
ในซาอุดีอาระเบีย จำนวน 4 ราย ได้แก่ (1) บริษัท 
Arabian Agricultural Services Company (ARASCO) 
(2) โรงงานผลิตอาหารสัตว์ Al Sanabel Al Zahabiya 
Industrial (3) บริษ ัท Fakieh Feed Factory และ
(4) บริษัท United Feed Company (UFC) ซึ่งผู้ประกอบการ
ทั้ง 4 ราย มีความสนใจและต้องการนำเข้าผลิตภัณฑ์
มันสำปะหลังเพื่อใช้ในอุตสาหกรรมอาหารสัตว์ โดยมี 
การหารือรายละเอียดในด้านราคาปริมาณ วิธีการ
บรรจุและส่งมอบกับผู้ประกอบการไทย 
 3. จัดซื ้อข้อมูลเชิงลึกของมันสำปะหลังและ
สินค้าอื่น ๆ ที่เกี่ยวข้อง เช่น รายงานสถานการณ์
เอทานอลรายเดือน (รวมถึงการผลิตเอทานอลจาก
ถ่านหิน) ข้อมูลราคา ข้อมูลข้าวโพดและมันสำปะหลงั 
โดยการสมัครเป็นสมาชิกกับผู้ให้บริการข้อมูลเว็บไซต์ 
www.oilchem.net ของประเทศจีน เพื่อใช้สำหรับ
ศึกษาและวิเคราะห์สถานการณ์ที่อาจจะส่งผลกระทบ
ต่อการส่งออกสินค้ามันสำปะหลังของไทย และจัดทำ 
แนวทางการขยายตลาดสินค้ามันสำปะหลัง 
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โครงการ/กิจกรรม ผลการดำเนินงาน 
งบประมาณ 

ที่ได้รับจัดสรร 
(บาท) 

ผลการใช้จ่าย
งบประมาณ 

(บาท) 

ระยะเวลาดำเนินการ 

ไตรมาส 1 ไตรมาส 2 ไตรมาส 3 ไตรมาส 4 

 5. โครงการสร้างโอกาสการเขา้ถึง
ตลาดและยกระดับผู้ประกอบการ
สู่การแข่งขันใหม่ 

   
   

 

 กิจกรรม: ขยายโอกาสทาง
การค้าเพิ่มศักยภาพและสร้างขีด
ความสามารถในการแข่งขันของ
ผู้ประกอบการยุคใหม่ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

1. จัดงานสัมมนาและจัดนิทรรศการ “83 ปี คต. 
ก้าวไกล การค้าไทยยั่งยืน” ณ กระทรวงพาณิชย์ 
โดยมีผู้ประกอบการเข้าร่วม 100 ราย มีความพึงพอใจ
ต่อการเข้าร่วมสัมมนา ร้อยละ 63 

2. จัดงานสัมมนา “From Trade War to Trade Win: 
พลิกเกมการค้า ฝ่าวิกฤติโลก ครั้งที่ 1 ณ โรงแรม
โนโวเทล มารีน่า ศรีราชา แอนด์ เกาะสีชัง จังหวัดชลบุรี 
โดยมีผู้ประกอบการเข้าร่วม 314 ราย มีความพึงพอใจ
ต่อการเข้าร่วมสัมมนา ร้อยละ 91.34 

3. จัดงานสัมมนา “From Trade War to Trade Win: 
พลิกเกมการค้า ฝ่าวิกฤติโลก ครั้งที่ 2 ณ โรงแรม S31 
ถนนสุขุมวิท ซอย 31 กรุงเทพฯ โดยมีผู้ประกอบการ
เข้าร่วม 718 ราย มีความพึงพอใจต่อการเข้าร่วม
สัมมนา ร้อยละ 97.3 

4. จัดกิจกรรมสร้างเครือข่ายและศึกษาดูงาน
ที่เกี่ยวกับบทบาทภารกิจกรมฯ รวมถึงการถ่ายทอด
องค์ความรู้ของผู้ประกอบการที่ประสบความสำเร็จ 
โดยมีผู้เข้าร่วม 50 ราย 

7,200,000  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

6,990,000 
 

หมายเหตุ ส่งคืน 
210,000 บาท 
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โครงการ/กิจกรรม ผลการดำเนินงาน 
งบประมาณ 

ที่ได้รับจัดสรร 
(บาท) 

ผลการใช้จ่าย
งบประมาณ 

(บาท) 

ระยะเวลาดำเนินการ 

ไตรมาส 1 ไตรมาส 2 ไตรมาส 3 ไตรมาส 4 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

5. จัดการแถลงข่าว/พบปะหารือของผู้บริหารกรมฯ 
เพื่อเผยแพร่บทบาทภารกิจกรมฯ จำนวน 5 ครั้ง 
โดยมีผู้เข้าร่วม 154 ราย 

6. ดำเนินการผลิตและเผยแพร่ประชาสัมพันธ์
ผ่านสื่อช่องทางต่าง ๆ ทั้ง Offline และ Online 

 6.1 สื่อโทรทัศน์ ดำเนินการสัมภาษณ์ผู้บริหาร 
จำนวน 4 ครั้ง ผลิตและเผยแพร่ข่าวประชาสัมพันธ์ 
จำนวน 12 คร้ัง 

 6.2 สื ่อวิทยุ ดำเนินการสัมภาษณ์ผู้บริหาร 
จำนวน 4 ครั้ง ผลิตและเผยแพร่ข่าวประชาสัมพันธ์ 
จำนวน 12 ครั ้ง ผลิต Spot วิทยุ จำนวน 4 ตอน 
เผยแพร่ Spot วิทยุ จำนวน 12 คร้ัง 

 6.3 สื่อสิ่งพิมพ์ ดำเนินการผลิตและเผยแพร่
ข ่าวประชาสัมพันธ ์ จำนวน 12 คร ั ้ง ผล ิตและ
เผยแพร่บทความ จำนวน 6 คร้ัง 

 6.4 สื่อออนไลน์ ดำเนินการผลิตและเผยแพร่
ข่าวประชาสัมพันธ์  จำนวน 20 ครั้ ง  เผยแพร่
สื่อประชาสัมพันธ์การจัดกิจกรรมภายใต้โครงการฯ 
ทางเพจ Facebook ของกรมฯ จำนวน 6 ครั้ง และ
จ ัดก ิจกรรมสร ้างการมีส ่วนร ่วมของสมาชิกทางเพจ 
Facebook และ TikTok ของกรมฯ จำนวน 2 กิจกรรม 
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โครงการ/กิจกรรม ผลการดำเนินงาน 
งบประมาณ 

ที่ได้รับจัดสรร 
(บาท) 

ผลการใช้จ่าย
งบประมาณ 

(บาท) 

ระยะเวลาดำเนินการ 

ไตรมาส 1 ไตรมาส 2 ไตรมาส 3 ไตรมาส 4 

 7. จัดทำสื่อความรู้ด้านการค้าการลงทุน 
 7.1 รายการเสียงออนไลน์ (Podcast) จำนวน 4 ตอน 
 7.2 คลิปวิดีโอสั้น (Clip Video) จำนวน 2 ตอน 
 7.3 สื่อวิดีทัศน์ จำนวน 2 เร่ือง 

  

   

 

 กิจกรรม: เพิ่มขีดความสามารถ
ในการแข่งขันของไทยในตลาดโลก
ด้วยมาตรการปกป้องและตอบโต้
ทางการค้า 

1. การจัดสัมมนาวิชาการการเสริมสร้างความรู้
ความเข้าใจในประเด็นที่เกี่ยวข้องกับการใช้มาตรการ
เยียวยาทางการค้า (AD/CVD/AC/SG) ให้ผู้ประกอบการ
รายย่อย และจัดการประชุมเชิงปฏิบัติการระหว่าง
หน่วยงานรัฐที่เกี่ยวข้องกับการใช้มาตรการของไทย 
ประกอบด้วย 

(1) มีการจัดสัมมนาฯ ณ ห้องวิภาวดี บอลรูม บี 
โรงแรมเซ็นทารา แกรนด์ แอท เซ็นทรัลพลาซา 
ลาดพร้าว กรุงเทพมหานคร โดยมีเจ้าหน้าที่ภาครัฐ
และภาคเอกชนเข้าร่วมมากกว่า 350 ราย 

(2) มีการจัดสัมมนาฯ ครั้งที่ 2 ณ โรงแรม
โนโวเทล มารินา ศรีราชา แอนท์ เกาะสีชัง จังหวัดชลบุรี 
โดยมีเจ ้าหน้าที ่ภาครัฐและภาคเอกชนเข้าร ่วม
มากกว่า 150 ราย 
 2. การจัดจ้างที่ปรึกษากฎหมายเพื่อแก้ต่างกรณี
สหรัฐอเมริกาเปิดไต่สวนการอุดหนุน (CVD) สำหรับ
สินค้าโลหะซิลิคอน (Silicon Metal) ที่นำเข้าจาก
ประเทศไทย 

8,865,200  8,865,200      
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โครงการ/กิจกรรม ผลการดำเนินงาน 
งบประมาณ 

ที่ได้รับจัดสรร 
(บาท) 

ผลการใช้จ่าย
งบประมาณ 

(บาท) 

ระยะเวลาดำเนินการ 

ไตรมาส 1 ไตรมาส 2 ไตรมาส 3 ไตรมาส 4 

 6. โครงการส่งเสริม SME ให้
แข่งขันได้ในตลาดสากล (กิจกรรม: 
ส่งเสริมให้ SME สามารถใช้สิทธิ
ประโยชน์จากข้อตกลงทางการค้า
ระหว่างประเทศ) 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

จัดสัมมนาและฝึกอบรมเชิงปฏิบัติการ (Workshop) 
ภายใต้โครงการ “ส่งเสริม SME ให้แข่งขันได้ในตลาดสากล” 
เพื ่อขับเคลื ่อนให้ผ ู ้ประกอบการสามารถใช้ส ิทธิ
ประโยชน์ทางภาษีภายใต้ FTA ในการส่งออกสินค้า 
รวม 10 ครั้ง ดังนี้ 

คร้ังที่ 1 ณ กรุงเทพมหานคร มีผู้เข้าร่วมสัมมนาฯ 
จำนวน 215 ราย และมีความพึงพอใจต่อการเข้าร่วม
โครงการ ร้อยละ 91.01 

ครั้งที่ 2 ณ จังหวัดระยอง มีผู้เข้าร่วมสัมมนาฯ 
จำนวน 137 ราย และมีความพึงพอใจต่อการเข้าร่วม
โครงการ ร้อยละ 95.38 

ครั้งที่ 3 ณ จังหวัดสงขลา มีผู้เข้าร่วมสัมมนาฯ 
จำนวน 160 ราย และมีความพึงพอใจต่อการเข้าร่วม
โครงการ ร้อยละ 94.29 

ครั้งที่ 4 ณ จังหวัดพระนครศรีอยุธยา มีผู้เข้าร่วม
สัมมนาฯ จำนวน 107 ราย และมีความพึงพอใจต่อ
การเข้าร่วมโครงการ ร้อยละ 95.56 

คร้ังที่ 5 ณ จังหวัดกาญจนบุรี มีผู้เข้าร่วมสัมมนาฯ 
จำนวน 77 ราย และมีความพึงพอใจต่อการเข้าร่วม
โครงการ ร้อยละ 96.92 

คร้ังที่ 6 ณ จังหวัดนครพนม มีผู้เข้าร่วมสัมมนาฯ 
จำนวน 152 ราย และมีความพึงพอใจต่อการเข้าร่วม
โครงการ ร้อยละ 95.56 

4,500,000 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

3,221,954  
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โครงการ/กิจกรรม ผลการดำเนินงาน 
งบประมาณ 

ที่ได้รับจัดสรร 
(บาท) 

ผลการใช้จ่าย
งบประมาณ 

(บาท) 

ระยะเวลาดำเนินการ 

ไตรมาส 1 ไตรมาส 2 ไตรมาส 3 ไตรมาส 4 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

คร้ังที่ 7 ณ จังหวัดนครราชสีมา มีผู้เข้าร่วมสัมมนาฯ 
จำนวน 105 ราย และมีความพึงพอใจต่อการเข้าร่วม
โครงการ ร้อยละ 93.41 

ครั้งที่ 8 ณ จังหวัดบุรีรัมย์ มีผู้เข้าร่วมสัมมนาฯ 
จำนวน 115 ราย และมีความพึงพอใจต่อการเข้าร่วม
โครงการ ร้อยละ 93.62 

ครั้งที่ 9 ณ จังหวัดลำพูน มีผู ้เข้าร่วมสัมมนาฯ 
จำนวน 103 ราย และมีความพึงพอใจต่อการเข้าร่วม
โครงการ ร้อยละ 97.89 

ครั้งที่ 10 ณ จังหวัดชลบุรี มีผู้เข้าร่วมสัมมนาฯ 
จำนวน 193 ราย และมีความพึงพอใจต่อการเข้ารว่ม
โครงการ ร้อยละ 97.79 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 7. โครงการขยายการค้าการลงทุน
ชายแดน และเขตพัฒนาเศรษฐกิจ
พิเศษ (กิจกรรม : ขยายการค้า
การลงทุนชายแดนและพัฒนา
ผู้ประกอบการ เพื่อรองรับเขตพัฒนา
เศรษฐกิจพิเศษ) 

1. ลงพื้นที่ประชุมร่วมภาครัฐและเอกชนในพื้นที่
ชายแดนและเขตพัฒนาเศรษฐกิจพิเศษ เพื่อหารือ
ติดตามสถานการณ์การค้าชายแดนและผ่านแดน รวม 
8 ครั้ง ใน 6 จังหวัด ดังนี้ (1) เชียงราย (2) สงขลา 
(3) นครพนม (4) ตาก (5) หนองคาย และ (6) สระแก้ว 

2. จัดสัมมนาพัฒนาขีดความสามารถในการแข่งขัน
ให้ผู้ประกอบการในการเข้าสู่ตลาดประเทศเพื่อนบ้าน
ด้วยเทคโนโลยี AI ในหัวข้อ “ตามให้ทัน AI ช่วย
ค้าขายทันใจ ไม่ตกเทรนด์” จำนวน 2 คร้ัง ในจังหวัด 

14,400,000 
 

12,311,537 
 

หมายเหตุ ส่งคืน 
2,088,463 บาท 
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โครงการ/กิจกรรม ผลการดำเนินงาน 
งบประมาณ 

ที่ได้รับจัดสรร 
(บาท) 

ผลการใช้จ่าย
งบประมาณ 

(บาท) 

ระยะเวลาดำเนินการ 

ไตรมาส 1 ไตรมาส 2 ไตรมาส 3 ไตรมาส 4 

(1) ตาก และ (2) หนองคาย โดยมีผู้เข้าร่วมทั้งสิ้น 
416 ราย 

3. ดำเนินโครงการขยายการค้าการลงทุนชายแดน
และเขตพัฒนาเศรษฐกิจพิเศษ : มหกรรมการค้าชายแดน 
ณ จังหวัดเขตพัฒนาเศรษฐกิจพิเศษ จำนวน 2 ครั้ง 
ได้แก ่

(1) จังหวัดตาก โดยมีผู้ประกอบการเข้าร่วม
ออกบูธแสดงและจำหน่ายสนิค้ากว่า 200 บูธ มีผู้สนใจ
เข้าร่วมงานกว่า 24,069 คน รวมมูลค่าการซื้อขาย
ภายในงานกว่า 7.08 ล้านบาทการเจรจาจับคู่ธุรกิจ 
(Business Matching) คาดการณ์ว่ามูลค่าการจำหน่าย
สินค้าภายในระยะเวลา 1 ปี จะสูงถึง 19.85 ล้านบาท 

(2) จังหวัดหนองคาย โดยมีผู้ประกอบการ
เข้าร่วมออกบูธแสดงและจำหน่ายสินค้ากว่า 200 บูธ 
มีผู้สนใจเข้าชมงานกว่า 13,000 คน มีการซื้อขาย
ภายในงานรวมกว่า 5.34 ล้านบาท และคาดการณ์
คำสั่งซื้อต่อเนื่องหลังการจัดงานอีก 8 ล้านบาท รวมเป็น 
13.34 ล้านบาท การเจรจาจับคู่ธุรกิจ (Business 
Matching) คาดการณ์คำสั่งซื้อภายในระยะเวลา 1 ปี 
รวมกว่า 77.79 ล้านบาท 
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โครงการ/กิจกรรม ผลการดำเนินงาน 
งบประมาณ 

ที่ได้รับจัดสรร 
(บาท) 

ผลการใช้จ่าย
งบประมาณ 

(บาท) 

ระยะเวลาดำเนินการ 

ไตรมาส 1 ไตรมาส 2 ไตรมาส 3 ไตรมาส 4 

 8. โครงการส่งเสริมการพัฒนา
กลไกและโครงสร้างดูดซับมูลค่า
ทางเศรษฐกิจและการกระจาย
รายได้กลับสู่ท้องถิ่น 

   

   

 

 กิจกรรม: เสริมสร้างความ
เข้มแข็งทางเศรษฐกิจและสร้าง
โอกาสทางการค้าให้ภาคธุรกิจและ
ผู ้ประกอบการรายย่อยในห่วงโซ่
คุณค่า (Value Chain) ในพื้นที่ตาม
แนวชายแดนหรือระเบียงเศรษฐกิจ
พิเศษ (ภาคเหนือ, ภาคตะวันออก 
เฉียงเหนือ, ภาคกลาง, ภาคใต้) 

โครงการเสริมสร้างความเข้มแข็งทางเศรษฐกิจ
และสร ้างโอกาสทางการค ้าให ้ภาคธ ุรก ิจและ
ผู้ประกอบการรายย่อยในห่วงโซ่คุณค่า (Value Chain) 
ในพื้นที่ตามแนวชายแดนหรือระเบียงเศรษฐกิจพเิศษ 
4 ภาค  

(1) ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ ภายใต้ช ื ่องาน
“พาณิชย์นำทัพสินค้าชุมชน จัดงานแสดงสินคา้โคราช 
มอบของขวัญปีใหม่ 2568” ณ จังหวัดนครราชสีมา 
กิจกรรมประกอบด้วย (1) จัดงานแสดงและจำหน่าย
สินค้า มีผู้ประกอบการเข้าร่วมออกบูธแสดงและจำหน่าย
สินค้า จำนวน 200 บูธ โดยมีผู ้เข้าเยี ่ยมชมงานฯ 
ประมาณกว่า 12,000 คน รวมมูลค่าการซื้อขาย
ภายในงานกว่า 2.2 ล้านบาท และ (2) เจรจาจับคู่ธุรกิจ 
(Business Matching) สามารถเจรจานำเสนอสินค้า
และแลกเปลี ่ยนช่องทางการติดต่อเพื ่อซื้อขายกัน
ต่อไปในอนาคตรวม 35 คู่ เกิดมูลค่าการสั่งซื้อสนิค้า
ประมาณ 5.4 ล้านบาท และคาดว่าจะมีมูลค่า
การสั่งซื้อสินค้าอย่างต่อเนื่องในอนาคตไม่ต่ำกว่า  
65 ล้านบาท 

12,000,000 11,103,622.46 
 

หมายเหตุ ส่งคืน 
896,377.54 บาท 
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โครงการ/กิจกรรม ผลการดำเนินงาน 
งบประมาณ 

ที่ได้รับจัดสรร 
(บาท) 

ผลการใช้จ่าย
งบประมาณ 

(บาท) 

ระยะเวลาดำเนินการ 

ไตรมาส 1 ไตรมาส 2 ไตรมาส 3 ไตรมาส 4 

(2) ภาคกลาง – ภาคตะวันตก จัดงานมหกรรม
การค้าชายแดน ณ จังหวัดประจวบคีรีขันธ์ โดยมี
ผู้ประกอบการเข้าร่วมออกบูธแสดงและจำหน่ายสินค้า 
จำนวน 150 บูธ รวมมูลค่าการซื้อขายภายในงาน
รวมทั ้งสิ ้น 2.70 ล้านบาท และเจรจาจับคู ่ธ ุรกิจ 
(Business Matching) คาดการณ์ว่ามูลค่าการจำหน่าย
สินค้าภายในระยะเวลา 1 ปี จะสูงถึง 33.95 ล้านบาท 

(3) ภาคเหนือ ภายใต้ชื่องาน “มหกรรมการค้า
ชายแดน ณ จังหวัดเชียงใหม่ (Border Trade Expo 2025 
@ Chiang Mai)” โดยมีผู้ประกอบการเข้าร่วมออกบูธ
แสดงและจำหน่ายสินค้า จำนวน 150 บูธ รวมมูลค่า
การซื ้อขายภายในงานรวมทั ้งสิ ้น 9.24 ล้านบาท 
และการเจรจาจ ับค ู ่ธ ุรก ิจ (Business Matching) 
คาดการณ์ว่าคำสั่งซื้อภายใน 6 เดือน ถึง 1 ปี รวมกว่า 
50 ล้านบาท และจัดสัมมนาให้ความรู้ด้านการค้า
การลงทุนและการทำธุรกิจกับต่างประเทศ โดยมี
ผู้เข้าร่วมสัมมนามากกว่า 400 คน 

(4) ภาคใต้  จ ัดงานมหกรรมการค้าชายแดน  
ณ จังหวัดสตูล โดยมีผู้ประกอบการเข้าร่วมออกบูธแสดง
และจำหน่ายสินค้า จำนวน 120 บูธ รวมมูลค่าการซื้อขาย
ภายในงานรวมทั้งสิ้น 3.066 ล้านบาท และเจรจาจับคู่
ธุรกิจ (Business Matching) คาดการณ์มูลค่าคำสั่งซื้อ
ภายใน 6 เดือน ถึง 1 ปี รวมกว่า 52.654 ล้านบาท 

กรมการค้าต่างประเทศ 
มีนาคม 2569 


